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PREHLED:

YOUNG
CREATIVE
CHEVROLET

YOUNG CREATIVE CHEVROLET

YOUNG CREATIVE CHEVROLET (YCC) je celoevropska soutéz
pro studenty uzitého uméni. YCC ma troji cil: podporovat kre-
ativitu; podporovat zac¢inajici umélce na pocatku kariéry; a
posilit zakladni hodnoty znacky Chevrolet. KdyzZ spolecnost
Chevrolet tuto soutéz pred péti lety vyhlasila poprvé, zacast-
nili se ji studenti z 32 kol uzZitého uméni z osmi zemi - ale to
byl teprve zacatek.

Za pouhych pét let se ze soutéze YCC stala velice o¢ekavana
a skutecné celoevropska udalost. Do ro¢niku YCC 2011 prislo
celkem 552 prihlasek ze 155 Skol uzitého uméni z 22 zemi. Ka-
zdy rok se do soutéze hlasi mladi lidé ze stéle vétsiho poctu
skol, ktefi se snazi vyporadat s kreativnimi tkoly ve vybra-
nych disciplinach, jako je M6da, Fotografie, Video a Vizualni
umeéni.

Chevrolet Europe podporuje soutéz YCC stejné jako vzdy, a
proto vérime, Ze se k nam pripojite i Vy a pomtiZete nam z roc-
niku YCC 2012 udélat skute¢né nezapomenutelnou udélost.

\‘ ‘ 2\ A VV
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S rostoucim poctem Gc¢astniki vzrista i Groven soutéze YCC.
V soucasné dobé YCC pritahuje nejen vice studentt z vice
skol a zemi, ale vyvolava také vétsi zajem médif a ¢lent poro-
ty, ktefi jsou znamymi prednimi autory a inovatory ve svém
oboru.

Projekty YCC se hodnotina narodniina celoevropské aGrovni.
Soutézici, ktefi se umisti na prvnich tfech mistech na evrop-
ské trovni v kazdé discipliné obdrzi finan¢ni odménu a po-
zvanku na slavnostni predavani cen. Soutézici, ktefi se umis-
ti na prvnim misté v jednotlivych disciplinach, jsou rovnéz
pozvani na unikatni akci ze zakulisi jejich oboru.

Uznani, zverejnéni vlastni prace a zkusenosti ze skutecného
svéta jsou jen ¢asti ocenéni, ktera prinasi soutéz YCC.

0 ZNACCE CHEVROLET

Chevrolet je ¢tvrtou nejvétsi automobilovou znackou na své-
ta a mozna jednou z téch nejklasic¢téjsich a nejznaméjsich.
Vice informaci o znaéce Chevrolet a jeji vice nez stoleté his-
torii naleznete zde:

http://7www.chevrolet.cz
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YCC JAKO PRILEZITOST

PROC BYSTE SE MELI
ZAPOJIT

STUDENTI SKOLY

SoutéZ YOUNG CREATIVE CHEVROLET nabizi exkluzivni
prilezitost studentdm uzitého uméni k projeveni vlastntho
talentu pf¥i praci pro uznavanou svétovou znacku.

Soutéz YOUNG CREATIVE CHEVROLET je dobre viditelnou
platformou pro kreativitu, ktera vytvari spojeni mezi skola-
mi uzitého uméni a $irsi odbornou komunitou, jejiz soucasti

YCC nabfzi:
- pfimé propojeni studia a praktického projektu

- moznost seznamenti se studenty z ostatnich evropskych
zemli a poznani novych pristupt k praci

- prilezitost setkat se s profesionaly z daného oboru, jemuz
se studenti hodlaji v budoucnosti vénovat

- prvni a solidni krok do profesionalniho svéta.

jsou predni predstavitelé primyslovych obort, uméleckého
svéta i médil.

YCC podporuje:

- zviditelnéni vefejného profilu Vasi skoly diky mistnimu
i celoevropskému medialnimu rozméru YCC a diky pub-
likacim na webu spole¢nosti Chevrolet

- kreativni idedly, nebo Gc¢ast neni podminéna zadnym

poplatkem nebo finanénim prispévkem

Vice informaci naleznete zde:
www.youngcreativechevrolet.eu
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UCAST

V letech 2011—2012 uspotrada spole¢nost Chevrolet Europe
GmbH (se sidlem na adrese Stelzenstrasse 4, 8152 Glattbru-
gg, Svycarsko) jiz Sesty ro¢nik soutéZe YOUNG CREATIVE
CHEVROLET pro mladé studenty uzitych uméni v nasleduji-
cich ¢tyrech disciplindch: Mdéda, Fotografie, Video a Vizualni
umeéni.

KDO SE MUZE ZUGASTNIT

- U&ast v soutézi YCC je omezena na studenty aplikovanych
umeéni ze skol, které se do soutéze oficialné prihlasi (viz
cast Jak se prihlasit). Studenti musi byt k 1. lednu 2012
mladsi 3o let.

- Z Gcasti v soutézi jsou vylouceni zaméstnanci spolecnosti
skupiny Chevrolet Europe a jejich rodiny, jakoz i osoby
spojené s organizatory nebo cleny poroty.

- U¢ast neni podminéna zadnym poplatkem nebo finanénim
prispévkem.

SKOLY: JAK SE ZUGASTNIT

1. Prezentujte soutéz YCC a jeji kreativni zadani studenttm

2. Vyberte si jednu nebo vice disciplin, v nichZ chcete souté-
Zit, napr. Mdda, Fotogafie, Video a/nebo Vizualni uméni
(kazda skola muze z kazdé discipliny predlozit maximalné
10 projekti)

3. Zaregistrujte se on-line do 31. prosince 2011 (viz ¢ast Jak se
prihlasit)

4. Vyberte studenty, kteri se soutéze ztacastni, bu jako
jednotlivci nebo jako skupiny (nejvyse pét studenti ve

skupiné)

5. ZaSlete jména ucastnikl spole¢né s jejich e-mailovou
adresou na adresu yccregistration@setouts.co.uk

6. Kontaktujte zastupce pro soutéz YCC ve své zemi

YOUNG
CREATIVE
CHEVROLET

Vd

E PODMINKY

SKOLY: JAK SE PRIHLASIT DO
SOUTEZE YCC

Abyste se mohli oficialné zacastnit soutéze YCC, prihlaste se
on-line nasledujicim zptisobem:

1. Navstivte webové stranky www.youngcreativechevrolet.eu
2. Vyberte si kreativni discipliny
3. Vypliite zbyvajici ¢ast prihlasky

Vsechny skoly se do soutéze YCC musi prihlasit nejpozdé-
ji do 31. prosince 2011. Kazda Skola vypliiuje pouze jednu
prihlasku.

PRO VICE INFORMACI:

Tel.: +44 (0)75 404 88 254
E-mail: yccregistration@setouts.co.uk

POZNAMKA PRO STUDENTY

Jakmile se Vase skola prihlasi do soutéze YCC, obdrzite zada-
ni k jednotlivym kreativnim disciplinam a budete vyzvani k
zahajeni praci na projektu. Vice informaci o kreativnich za-
danich, procesu odevzdavani projektt a terminech pro jejich
odevzdani naleznete niZe nebo na webu
www.youngcreativechevrolet.eu for detail.
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VSEOBECNE PODMINKY SOUTEZE:

KONECNE TERMINY AN
ODEVZDAVANI PROJEKTU

CASOVY HARMONOGRAM
ROCNIKU YCC 2012

- Zahajeni ro¢niku YCC 2012:

1. zari 2011

- Termin pro odeslani prihlasek
skol: 31. prosince 2011

- Termin pro odevzdani projekti:
1. dubna 2012

- Hodnoceni narodni porotou:

C erven 2012

- Hodnoceni evropskou porotou:
Cervenec 2012

- Slavnostni vyhlaseni vysledkt a

predani cen: Zari 2012

KREATIVNI ZADANI

Vsechny skoly dostanou stejny Manual soutéze YCC obsahu-
jici podrobné pokyny, kreativni zadani a specifikace ohledné
odevzdavani projekta.

PRIPRAVA PROJEKTU

Jakmile se skola oficialné on-line ptihlasi do soutéze YCC,
budou studenti vyzvani, aby zacali pracovat na svych projek-
tech podle kreativnich zadani ve vybranych disciplinach.

Studenti mohou pracovat samostatné nebo ve skupinach ma-
ximalné po péti studentech.

Jeden student se mize G¢astnit soutéze i v nékolika discipli-
nach, avsak v kazdé discipliné mize predlozit jen jeden pro-
jekt. Jak je uvedeno vyse, kazda skola maze v kazdé discipli-
né predlozit nejvysSe 10 projekt.)

Vice informaci o specifikacich odevzdavanych projekt na-
leznete v oficialnich zadanich pro kreativni praci (strana 10
a dale).

ODEVZDANI PROJEKTU

VSechny projekty predkladané v ramci soutéze musi byt
vlastnim dilem jednotlivych umélct. Odevzdanim projektu
ucastnik soutéze zarucuje, Ze k projektu nepouzil ptvodni
dilo jiné osoby (v€etné napr. hudby, fotografii, videa, filmt
nebo reklamnich klip@). Pokud chce G¢astnik do svého pro-
jektu zaradit pavodni dilo jiné osoby nebo jeho ¢ast (tj. dilo
tfetich osob), musi od vlastnika takového dila, jakoz i od
agentur disponujicich pravy tretich osob, ziskat pisemny
souhlas pro bezplatné a celosvétové pouziti takového dila
spolecnosti Chevrolet a tento souhlas musi predlozit spolec-
né s projektem.

Projekty nejsou zpracovavany na objednavku spole¢nosti
Chevrolet ani neodrazeji jeji postoje.
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VSEQBECNA PRAVIDLA SOUTEZE:
VYBER VITEZU A ODMENY

SHRNUTI

Prvni hodnoceni probihd na narodni Grovni. V kazdé disci-
pliné se ud€luji tfi ceny. Vitézny projekt v kazdé discipliné
postupuje do celoevropského hodnoceni.

Cilem v kazdé discipliné je podporovat svobodné umélecké
vyjadrovani a kreativitu. AvSak projekty nevhodné povahy,
jez by mohly poskodit povést znacky Chevrolet, nebudou do
soutéze prijaty. Chevrolet si vyhrazuje pravo vyradit ze souté-
Ze kterykoli projekt, ktery bude povazovat za nevhodny.

’ v , 2 o

VYBER VITEZU

- NARODNI UROVEN: Prvni kolo hodnoceni poroty probéhne
na narodni Grovni. V kazdé discipliné budou udéleny t¥i ceny.
Vitézny projekt v kazdé discipliné postupuje do celoevropské-
ho hodnoceni. V kazdé discipliné maze byt pouze jeden vitéz-
ny projekt.

Kazda narodni porota YCC bude sloZena z uznavanych umél-
cl v daném oboru, expertd na design, profesionald ptsobi-
cich vmédiich a vedoucich pracovniki spole¢nosti Chevrolet.
Vitézové narodnich kol budou vyhlaseni v ¢ervnu 2012 a po-
stoupi do celoevropského finale.

- EVROPSKA UROVEN: Druhé kolo hodnoceni provede evrop-
ska porota slozena z prednich osobnosti kreativnich umélec-
kych obord, pramyslu a médit, jakoz i z predstavitel spolec-
nosti Chevrolet.

Vysledky evropského finale budou vyhlaseny v ¢ervenci 2012.
Evropsti vitézové v jednotlivych disciplinach budou pozvani
na slavnostni predavani cen YCC; v minulych letech se tento
slavnostni vecCer konal v Parizi, Turiné, Berliné a Londyné.

Vsechna jednani a rozhodovani poroty YCC budou probihat
za zavienymi dvermi.

PRAVA

Vitézné projekty YCC se stavaji majetkem skupiny Chevrolet
Europe, které nalezi prava na jejich pouziti v komunikaci s
médii, na autosalonech a pri obchodnich jednanich, jakoz iv
ramci dal$ich akci a materidlt pro verejnost.

Projekty, které se neumisti na hodnocenych mistech, mohou
byt na pozadani vraceny autorim. Chevrolet Europe nebude s
vitéznymi projekty nijak obchodovat.

ODMENY PRO YCC 2012

1.cena: 1200 EUR
-2.cena: 8oo EUR
-3.cena: 500 EUR

EVROPSKA UROVEN:

- 1. cena - MODA: 4 ooo EUR a unikatni zazitek ze zakulisi
svéta mody

1. cena - FOTOGRAFIE: 4 ooo EUR a unikatni zazitek ze
zakulisi svéta fotografie

-1.cena - VIDEO: 4 ooo EUR a unikatni zazitek ze zakulisi

svéta videa
- 1. cena - VIZUALNI UMENT: 4 ooo EUR a unikatni zazitek
ze zakulisi svéta vizualniho uméni

V predchozich letech zazitky ze zakulisi profesionalniho
svéta zahrnovaly G¢ast na praci v nahravacim studiu nebo
pri profesionalnim foceni ¢i nataceni videa, navstévy zabav-
niho gigantu Endemol (Francie) nebo médni znacky Lipsy
(UK).

Pro vSechny discipliny:
-2.cena: 3000 EUR
-3.cena: 2000 EUR

Kromé vyse uvedenych odmén se vitézové evropského kola
YCC zucastni slavnostniho vecera YCC, kde osobné prevez-
mou své ceny.

POZNAMKA

Ucast v soutéZi YOUNG CREATIVE CHEVROLET je podmi-
néna Uplnym a bezpodmineénym prijetim téchto podminek
a vzdanim se jakéhokoli prava na odvolani proti Chevrolet
Europe. Chevrolet Europe si vyhrazuje pravo kdykoli a z ja-
kéhokoli divodu soutéz zménit, prodlouzit nebo predcasné
ukoncit, a to i bez predchoziho oznameni.
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ZAJIMAVOSTI Z ROC

YCC 2011 EVROPSTI

VIDEO — 1. CENA (SPOLECNA)
(film vpravo) Clément Dufour, Xavier Lebu, Arthur Sotto,
Pierre Valdivielso, Ludovic Versace

Skola: Ecole Emile Cohl de Lyon, Francie

(film vpravo) Petr Baca, Jan Berghauer, Tomas Hercog

Skola: AA&RF FUD UJEP (Ateliér aplikované a reklamni fotografie
Fakulty uménfi a designu Univerzity J.E. Purkyné) Usti nad Labem, CR

Vyjadfeni poroty: «Oba projekty jsou natolik odlisné, Ze jsou prakticky
nesrovnatelné... Domnivame se, Ze oba jsou skutecné dobré, kazdy svym

velice osobitym zplisobem ...»

HUDBA - 1. CENARoberto Attanasio,
Michele Baldi, Jacopo Bruschini
Skola: IED Roma, Italy

¥ > VIZUALNI UMENI — 1. CENA
3 Sl Sofia Stergiopoulou
. B Skola: OMIROS, Recko
G Vyjadfeni poroty: «...velice
& - estetické a 100% v souladu se
- Shge— —-é‘i, zadanim...»

Vyjadreni poroty: «...moderni optimi-

sticka pisen s dobrou strukturou ...»

FOTOGRAFIE — 1. CENA
Juliana K¥iZova and Jakub Vl¢ek
Skola: Univerzita Tomase Bati, CR

Vyjadreni poroty: «<Pokud se podivate zblizka,
naleznete pribéh v kazdém kousku. Fotografie
v sobé spojuje prekrasnou hru se svétlem a
silnou kompozici.»

Happy 1008k

errnnir e ral ey,

MODA —1. CENA
LUBICA MILDEOVA
Skola: FA STU Bratislava, Slovensko

Vyjadfeni poroty: «...velice médni, moh-
lo by byt souc¢asti soucasné kolekce ...»

VSECHNY VITEZE ROCNIKU
YCC 2011 NALEZNETE ZDE:
WWW.YOUNGCREATIVECHEVROLET.EU
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ZAJIMAVOSTI Z

CLENOVE POROTY ROCNIKU
YCC 2011 ZA SPOLECNOST CHEVROLET

WAYNE BRANNON
Prezident a vykonny feditel, Chevrolet Europe

MARC KEMPE
Reditel pro vztahy s vefejnosti, Chevrolet Europe

JEFF PERKINS
Reditel studia designu Design UK Advanced Studio, Chevrolet

YOUNG
CREATIVE
CHEVROLET

ROCNIKU

EVROPSKA POROTA

IV ¢ervenci 2011 se evropska porota YCC seSla za zavienymi

dvefmi v portugalském Portu.

Cleny evropské poroty YCC 2011 byli vedouci predstavitelé
spolecnosti Chevrolet, jakoz i dal$i vyznamni zastupci svéta
uméni i zabavniho pramyslu (v abecednim poradi):

ILL HUDSON, VIZUALNI UMENT

ill Hudson zalozil znamé a ocennované studie designu a
reativniho poradenstvi It’s Nice That. V roce 2009 ziskal
cenu Adobe Future Creative Bursary od D&AD a v roce 2011
byl vybran agenturou Say Media jako jeden ze ,,100 hlas®, na
kterych zalezi“.

SAMUEL PRAT, VIDEO

Samuel Prat je Feditelem prestizniho festivalu kratkych
filmt Off-Courts, ktery se kona v Trouville-sur-mer (Francie)
v dobé konani amerického filmového festivalu v Deauville.

SVEN SCHAFERKORD, HUDBA

Sven Schiferkord je feditelem pro partnerstvi znacek
(Senior Director Brand Partnership G/S/A) a vykonnym
feditelem spolecnosti OCEAN artist&brand GmbH, dcefiné
spole¢nosti Sony Music Entertainment Germany GmbH.

TIBERIO TIMPERI, LIFESTYLE A MEDIA

Tiberio Timperi je novinar a moderator stanice RAI a
uznavana osobnost italského zabavniho pramyslu. Je rovnéz
autorem a popularnim televiznim i filmovym hercem.

IGOR TODOROVIC, MODA

Igor Todorovic je §éfredaktorem televizni stanice Fashion
TV SEE (jihovychodni Evropa) a kreativnim reditelem Pink
Media Group. Svou kariéru zahajil v médnim navrhatstvi a
jako uznavany modni redaktor.

KERSTIN ZU PAN, FOTOGRAFIE

Kerstin Zu Pan si ze svého berlinského ateliéru vybudovala
jméno v oblasti umélecké, médni, portrétni a reklamni foto-
grafie. Jeji prace se objevily v mnoha publikacich a dostalo
se jim ocenéni po celém svéteé.
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ZADANI: MODA

ZAKLADNI TEMA SOUTEZE: MAKE IT HAPPEN (USKUTECNETE TO)

Chevrolet je ¢tvrty nejvétsi vyrobce automobill na svété a sla-
vi1oo let své existence. Kazdych 7 sekund si nékdo nékde ve
130 zemich, kde se prodavaji vozy Chevrolet, koupi automo-
bil této znacky. Letos byla na podporu uvedeni sedmi novych
modeld na trh zahajena kampan se sloganem odpovidajicim
velikosti a vyznamu této znacky: Make It Happen (Uskutec-
néte to).

Tento slogan rika, Ze Zivot je plny prilezitosti — a bez ohledu
na to, co chcete udélat nebo zménit nebo ¢im chcete byt, te’

je ta prava chvile to uskuteénit. Rikejme tomu p¥istup, man-
tra, filozofie nebo jen slova, ktera Vas priméji se zastavit a
zamyslet.

V ro¢niku YCC 2012 hledame nédpadité a neocekavané inter-
pretace sloganu Make It Happen. A kdo by mél tento ukol
uchopit lépe nez mladi studenti uzitého uméni z celé Evropy?

TakzZe se do toho pus'te, uZijte si to a predevs$im, uskuteénéte
to, protoze zivot je plny prilezitosti.

SEN O VYLETU AUTEM

Co na predstavé ,,vyletu autem” probouzi nasi fantazii? At uz je to
oteviena silnice, obraz krajiny nebo pocit prileZitosti, potrebujete
oblec¢eni vhodné pro takové dobrodruzstvi.

Vasim ukolem je vytvorit outfit (pro muze nebo pro Zenu) na
cestu autem podle Vas$ich sni... v modelu Chevrolet dle Vase-
ho vybéru. Nezalezi na cili cesty, tkolem je zachytit idealni
zazitek z jizdy autem jazykem mody.

DOPLNUJICI POKYNY

- Automobil Chevrolet (jakykoli model, jakykoli rok vyroby) se
nemusi v navrhu objevit, ale mél by jej néjak inspirovat, bu
tvarové nebo vyznamové. V odevzdaném projektu by mél byt
uveden model vozu, z néhoz navrh vychazi, napt. v nazvu ob-
leceni ¢i kolekce, v nacrtcich, v pisemném shrnuti (viz nize).

-V navrhu se maze, ale nemusi objevit logo Chevrolet.

ZVLASTNI POZNAMKA

Kazdy projekt, ktery se v narodnim kole umisti na prvnim
misté, postoupi do celoevropského kola, a proto musi byt
vypracovan ve standardni evropské velikosti 38.

ODEVZDEJTE PROSIM PROJEKT
V NASLEDUJICI PODOBE:

- Dvé kopie nacrtkd na papire formatu A3 na pénové pod-
lozZce: jeden nacrtek v pohledu zepredu a jeden v pohledu
zezadu

- Pisemné shrnuti specifikujici pouzité materialy, tj. odha-
dované vyrobni naklady, moznosti a ¢asovou naro¢nost
vyroby, vzorek navrhovaného materialu a nazev pouzitého
modelu Chevrolet

-Jedna digitalni verze nacrtku ve formatu JPEG s rozliSenim
A4 300-dpi na CD nebo USB

Spolu s predkladanym projektem uve te své jméno (jména)
e-mailovou adresu (adresy), ¢islo mobilniho telefonu a nazev
Skoly.
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ZADANI: FOTOGRAFIE

ZAKLADNI TEMA SOUTEZE: MAKE IT HAPPEN (USKUTECNETE TO)

Chevrolet je ¢tvrty nejvétsi vyrobce automobill na svété a sla-
vi1oo let své existence. Kazdych 7 sekund si nékdo nékde ve
130 zemich, kde se prodavaji vozy Chevrolet, koupi automo-
bil této znacky. Letos byla na podporu uvedeni sedmi novych
modell na trh zahajena kampan se sloganem odpovidajicim
velikosti a vyznamu této znacky: Make It Happen (Uskutec-
néte to).

Tento slogan rika, Ze Zivot je plny prilezitosti — a bez ohledu
na to, co chcete udélat nebo zménit nebo ¢im chcete byt, te’

je ta prava chvile to uskuteénit. Rikejme tomu p¥istup, man-
tra, filozofie nebo jen slova, ktera Vas priméji se zastavit a
zamyslet.

V ro¢niku YCC 2012 hledame nédpadité a neocekavané inter-
pretace sloganu Make It Happen. A kdo by mél tento ukol
uchopit lépe nez mladi studenti uzitého uméni z celé Evropy?

TakzZe se do toho pus'te, uZijte si to a predevs$im, uskuteénéte
to, protoze zivot je plny prilezitosti.

TEN SPRAVNY CAS JE PRAVE

Na krizovatce mezi minulosti a budoucnosti se nachazi okamzik,

ktery miiZze o vSem rozhodnout.

Vasim tkolem je zachytit podstatu sloganu Make It Happen v
obraze — prilezitost, energie a posun smérem k novému zpu-
sobu existence. I kdyZ snimek miiZe zachycovat promarnéné
prilezitosti z minulosti, mél by byt hlavni diraz kladen na
celkovy vyznam ptislibu do budoucna.

DOPLNUJICI POKYNY

-V duchu americkych korent znacky Chevrolet se mizete
rovnéz zamyslet nad moznou slovni ¢i symbolickou asocia-
cina USA

- Soucasti snimku nemusi byt vozy Chevrolet.

- Snimky nevhodné povahy, jezZ by mohly poskodit povést
znacky Chevrolet, nebudou do soutéze prijaty. Chevrolet si
vyhrazuje pravo vyradit ze soutéze kterykoli projekt, ktery
bude povazovat za nevhodny.

ODEVZDEJTE PROSIM PROJEKT V
NASLEDUJICI PODOBE:

- Dvé vytisténé kopie o velikosti 40x60 cm na pénové podloz-
ce s bilym rameckem 3 cm

- Elektronicky soubor (CD-ROM nebo USB) v rozlisSeni A4
300-dpi ve formatech JPEG a TIFF.

Spolu s predkladanym projektem uved’te své jméno (jména)
e-mailovou adresu (adresy), ¢islo mobilniho telefonu a nazev
Skoly.
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ZADANI: VIZUALNI UME

ZAKLADNI TEMA SOUTEZE: MAKE IT HAPPEN (USKUTECNETE TO)

Chevrolet je ¢tvrty nejvétsi vyrobce automobill na svété a sla-
vi1oo let své existence. Kazdych 7 sekund si nékdo nékde ve
130 zemich, kde se prodavaji vozy Chevrolet, koupi automo-
bil této znacky. Letos byla na podporu uvedeni sedmi novych
modeld na trh zahajena kampan se sloganem odpovidajicim
velikosti a vyznamu této znacky: Make It Happen (Uskutec-
néte to).

Tento slogan rika, Ze Zivot je plny prilezitosti — a bez ohledu
na to, co chcete udélat nebo zménit nebo ¢im chcete byt, te’

je ta prava chvile to uskuteénit. Rikejme tomu p¥istup, man-
tra, filozofie nebo jen slova, ktera Vas priméji se zastavit a
zamyslet.

V ro¢niku YCC 2012 hledame nédpadité a neocekavané inter-

pretace sloganu Make It Happen. A kdo by mél tento ukol
uchopit lépe nez mladi studenti uzitého uméni z celé Evropy?

TakzZe se do toho pus'te, uZijte si to a predevs$im, uskuteénéte
to, protoze zivot je plny prilezitosti.

POSTOJ, KTERY MUZETE NOSIT

Pokud mate néco uskutecnit, miZete stejné tak dobre ucinit

prohlaseni.

Vasim ukolem je vytvorit unikatni a ptsobivy potisk na tri¢-
ka a mikiny zvlastni edice zachycujici smysl sloganu Make It
Happen. Vzhledem k tomu, Ze dGraz by mél byt kladen na po-
stoj a dynamiku, je tfeba pouzit pouze jemny odkaz na znac-
ku Chevrolet.

DOPLNUJICI POKYNY

Na névrh se nevztahuji Zadna barevna omezeni.

- Navrh by mél byt vhodny pro sériovou vyrobu a pouziti na
bavlnénych materialech.

- Jak bylo uvedeno vyse, logo Chevrolet by nemélo byt central-
nim motivem navrhu. Pokud jej budete chtit pouzit, Fiyte se
prosim standardnimi evropskymi pokyny pro pouziti
firemniho loga. PrestozZe se obecné preferuje ¢tyrbarevné
logo bez R, je mozno pouzit také pouhy obrys loga v pripadé
naro¢néjsi vyroby z dvodu pouzitych materiala. Vzor
vy§itého loga je k dispozici na strankach www.youngcreati-
vechevrolet .eu

- Motivy nevhodné povahy, jez by mohly poskodit povést
znacky Chevrolet, nebudou do soutéze prijaty. Chevrolet si
vyhrazuje pravo vyradit ze soutéze kterykoli projekt, ktery
bude povazovat za nevhodny.

ZVLASTNI POZNAMKA

Jeden nebo vice vitéznych navrhti z evropského kola budou na

podzim 2012 nebo na jare 2013 zafazeny do vyroby v omeze-
ném mnozstvi jako limitovana edice a budou prodavany s
hlavni prodejni kolekci znacky Chevrolet.

ODEVZDEJTE PROSIM PROJEKT
V NASLEDUJICI PODOBE:

- Dvé kopie formatu DIN A2 (portrétovy format, 594 x 841
mm) tisk na papire, pfipevnéno na pénové desce, bez
okrajt: jeden nakres navrhu pro tisk a jeden nakres motivu
na tricku a mikiné (neplati Zadna omezeni ohledné typu a
kvality pouzitého papiru)

- Elektronicky soubor ve formatu EPS/TIFF (300 dpi, A1) na
CD-ROM /DVD-ROM/USB spolu s kopii ve formatu JPEG
(150dpi, A4) na stejném nosici

- CD-ROM musi obsahovat potfebné technické informace
(odstiny barev, poznamky, atd.) pro realizaci navrhu na
bavlnéném materialu

- Motivy nevhodné povahy, jez by mohly poskodit povést
znacky Chevrolet, nebudou do soutéze prijaty. Chevrolet si
vyhrazuje pravo vyradit ze soutéze kterykoli projekt, ktery
bude povazovat za nevhodny.

Spolu s predkladanym projektem uved’te své jméno (jména)
e-mailovou adresu (adresy), ¢islo mobilniho telefonu a nazev
Skoly.
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ZADANI: VIDEO

ZAKLADNI TEMA SOUTEZE: MAKE IT HAPPEN (USKUTECNETE TO)

Chevrolet je ¢tvrty nejvétsi vyrobce automobill na svété a sla-
vi1oo let své existence. Kazdych 7 sekund si nékdo nékde ve
130 zemich, kde se prodavaji vozy Chevrolet, koupi automo-
bil této znacky. Letos byla na podporu uvedeni sedmi novych
modeld na trh zahajena kampan se sloganem odpovidajicim
velikosti a vyznamu této znacky: Make It Happen (Uskutec-
néte to).

Tento slogan rika, Ze Zivot je plny prilezitosti — a bez ohledu
na to, co chcete udélat nebo zménit nebo ¢im chcete byt, te’

je ta prava chvile to uskuteénit. Rikejme tomu p¥istup, man-
tra, filozofie nebo jen slova, ktera Vas priméji se zastavit a
zamyslet.

V ro¢niku YCC 2012 hledame nédpadité a neocekavané inter-
pretace sloganu Make It Happen. A kdo by mél tento ukol
uchopit lépe nez mladi studenti uzitého uméni z celé Evropy?

TakzZe se do toho pus'te, uZijte si to a predevs$im, uskuteénéte
to, protoze zivot je plny prilezitosti.

SIRENI SDELENI

Cista zabava nebo socialni katalyzator?

Silu a moc videa nelze podcenovat.

Chtéli jste nékdy udélat nebo zménit néco sami na sobé, na
spole¢nosti nebo na svété? Vasim tkolem je vytvorit viralni
video, které pobidne lidi, aby ve svém zivoté néco uskutecnili.
Smyslem je podnitit publikum k urcitému jednéani - v obec-
ném smysluy, nikoli konkrétné - a rozhybat lidi, nez jim dalsi
prilezitost proklouzne mezi prsty.

DOPLNUJICI POKYNY

- Veskera prace na projektu by méla byt ptivodni, viz stranu
6, kde je uvedeno vice podrobnosti.

- Ton hlasu by mél byt optimisticky, povzbudivy a evokujici.

- Kreativni koncept by mél byt svou povahou vizuélni /
hudebni, aby byl vhodny k pouziti v riznych jazykovych
mutacich.

- Soucasti kazdého videa by na konci méla byt kratka sek-
vence ,powered by Young Creative Chevrolet®, kterou lze
stahnout na strankach www.youngcreativechevrolet.eu

- Soucasti dila by mélo byt také logo YCC; logo Chevrolet ani
konkrétni viz naopak neni nutno do projektu zahrnovat.

- Motivy nevhodné povahy, jez by mohly poskodit povést
znacky Chevrolet, nebudou do soutéze prijaty. Chevrolet si
vyhrazuje pravo vyradit ze soutéze kterykoli projekt, ktery
bude povazovat za nevhodny.

- Neni povoleno zobrazovat nebo ztvarnovat nasledujici
prvky: nezakonné nebo kriminalni jednani, nebezpecné
aktivity, v€etné bezohledného chovani za volantem, nebo
nabadani k nebezpe¢nému chovani, politicka, nabozenska
¢i sexualni témata.

ZVLASTNI POZNAMKA

Vitézny projekt bude pouzit na socidlnich mediich Chevrolet
v celé Evropé a mozna i na celém svéteé.

ODEVZDEJTE PBOSiM PROJEKT
V NASLEDUJICI PODOBE:

Dvé DVD kopie: jedna ve velkém formatu a jedna v malém
formatu.

Velky format (pro prohlizeni)

+ QuickTime Movie (MOV nebo MP4) — ne ve formatu Win-
dows Media, WMV nebo AVI

- Velikost obrazovky: 768x432 (16:9)

- Velikost souboru: max. do 70 MB

- Délka: 20 - 9o sekund

Maly format (pro sdileni)

- QuickTime Movie (MP4) — ne ve formatu Windows Media,
WMV nebo AVI

- Velikost obrazovky: 320 x 179 (16:9)

- Velikost souboru: max. do 6 MB

- Délka: 20 - 9o sekund

Spolu s predkladanym projektem uve te své jméno (jména)
e-mailovou adresu (adresy), ¢islo mobilniho telefonu a nazev
skoly
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SHRNUTI SOUTEZE YCC

«Mladi lidé udavaji smér béhu svéta a
jsou hnacfi silou jeho zmén a vyvoje.
Zdédi po nas svét, ktery jsme vytvorili

T\ a pak jej predaji zase dal. Spole¢nost
.+ Chevrolet je ohromena kreativnimi vy-
{.“a sledky, které prinasi soutézZ YOUNG
"= CREATIVE CHEVROLET. Jsme velice
hrdi na to, Ze miZeme prostrednictvim
této iniciativy podporovat mladé umél-
ce a designéry. Z uplynulych péti ro¢ni-
ki se zda, Ze soutéz YOUNG CREATIVE

CHEVROLET 2012 jeSté dale posune

lat’ku kreativity a predstavivosti.»

Wayne Brannon
Prezident a vykonny reditel
Chevrolet Europe

HISTORIE SOUTEZE YCC V UPLYNULYCH LETECH

» YCC 2007 » YCC 2010

Prihlésilo se 32 kol z 8 zemi Prihlasilo se 135 §kol z 20 zemi
»YCC 2008 »YCC 2011
Prihlasilo se 75 $kol z 15 zemi Prihlasilo se 155 kol z 22 zemi

» YCC 2009 v v
Prihlasilo se 120 §kol z 19 zemi Co prinesero ¢nik YCC 2012?
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NgERoyEéKEJTEV
PRILEZITOST ZUCASTNIT
SE SOUTEZE YCC 2012

ON-LINE PRIHLASENI &%
DO 31. PROSINCE 2011 44+

VICE INFORMACT:
yccregistration@setouts.co.uk
nebo +44 (0)75 404 88 254

CHEVROLET



